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OZET
Bulundugumuz dijital cagda gorsel kiiltiiriin sosyal medya platformlarinda kimlik, temsil, imaj,
marka degeri ve reklam gibi konular tizerine olan etkisinin her gegen giin arttig1 goriilmektedir.
Bu aragtirmada uluslararasi Erasmus+ programinda sosyal medya yoneticiliginin nasil yapildigt
tizerine gorsel kiiltiir incelemesi yapilmast amaglanmustir. Aragtirma sanat temelli nitel aragtirma
yontemi ile desenlenmistir. Arastirmanin katilimeist 6lgiit 6rnekleme ile segilen, Erasmus staj
hareketliligi programi kapsaminda talya EduCamp kurumunda staj yapan ve kurum icerisinde
sosyal medya yoneticiligi yani sira gesitli gorevler alan 6gretmen aday1 bir Erasmus stajyeri ve
9 veli katilimeilar olmak iizere 10 kisi olusturmaktadir. Arastirmada veri toplama araci olarak
ise dokiiman inceleme, gorsel materyaller ve arastirmaci notlar1 kullanilmistir. Arastirmada
veriler tematik analizle ¢oziimlenmistir. Bu ¢ercevede “sosyal medya yoneticiligi, gorsel kiiltiir
stratejileri” olmak tlizere iki ana temaya ulagilmistir. Arastirma bulgularina bakildiginda, egitim
kamp1 sosyal medyasinda gorsel igerikler ile reklam yapildigi, imaj ve kiiltiirel g¢esitlik
yansitildigi  ve staj siireci dahilinde sosyal medya yonetimi stratejileri gelistirildigi
gdzlemlenmistir. Arastirma dgrencilerin ve dgretmenlerin yer aldig1 gorsel unsurlarin kiiltiirel,
toplumsal ve bireysel yasantilar1 yansitmakta etkili pedagojik unsurlar oldugunu ortaya
koymaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction

In this study, the visual culture elements observed on the social media platform were analyzed
based on the experiences gained during the social media management internship carried out in
Porto Sant’Elpidio, Italy, within the Erasmus+ program. The participants of this study consist of
a pre-service teacher along with 9 parent participants, making a total of 10 people. As a criterion
for selecting the parent participants, those who were active in reels sharing and who provided
feedback on social media platforms were chosen. According to an announcement published on
the Erasmusintern website, the institution expanded these activities by including art and art-
related events and published a call for applications for an intern with an Art and Design
education background to work as a Social Media Manager or Photographer to disseminate these
activities via social media. Based on this announcement, the researcher was accepted for the
internship.

The Purpose of The Study

This study aims to conduct a visual culture analysis on how social media management is carried
out within the international Erasmus+ program.

Method

In this contex, two main themes were identified in the research findings: “social media
management” and “visual culture strategies”. To establish meaningful patterns within the
research data, codes were derived from interviews, documents, and social media posts, from
which categories and themes were determined. In the presentation of the findings, visual posts
and social media content were included while presenting the patterns, and rhizomatic
relationships were established for interpretation.
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Findings

In this study, the findings were obtained through social media content and daily recordings. It
was observed that the shared content reflected cultural diversity. Alongside snapshots from daily
life, most of the posts consisted of activities conducted within the institution. In the content, not
only aesthetic appeal but also the ability to convey the activities was among the prioritized
features. To effectively communicate the intended messages to the target audience, the produced
content was supported by detailed text, using a strategy aimed at strengthening engagement with
the audience. This strategy not only increased the amount of information acquired by the target
audience but also contributed to gaining them as followers. To examine how social media
management was implemented, visual documents were utilized, consisting of daily lesson plans
and activities documented on a daily basis.

Results

As a result of this study, the teacher candidate’s visual culture interactions were examined
through their internship experience. The candidate managed the social media account of an
educational camp by utilizing visual culture elements and strategies and experienced that content
production for social media is not merely a technical process but a cultural practice
encompassing dimensions such as ethics and pedagogy. The experiences gained showed that
carefully selected visual elements not only represented the institution’s image but also
contributed to the production of social values. Throughout the social media management
process, the teacher candidate successfully executed stages of planning, organizing, managing,
and strategy implementation, thus contributing to the main goal of establishing the institution’s
brand value with a professional image. The multicultural nature of the summer camp internship
requires careful attention to intercultural interaction, visual selection, symbols, written language,
and spoken language. It was observed that visuals and videos featuring students from cultural
backgrounds emphasized diversity and represented togetherness. The internship took place
within a structed work environment, where established routines contributed positively to
professional development. In conclusion, visual culture elements observed on the social media
platform were analyzed in this study. The analyses indicated that visual culture elements were
frequently utilized on social media platforms, effectively serving objectives such as corporate
representation, professional image, and brand value.
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Giris

Guniimiizde sosyal medyadaki hizli gelisiminin, toplumun sadece tiikketim boyutunda olmasinin 6niine

gectigi ve aktif olarak iiretici olmalarini kolaylastirdig1 diisiiniilmektedir. Sosyal medyayi tanimlarken Dewing
(2010: 1), kullanicilarin ¢evrimigi etkilesimlere, iiretilen igeriklere ya da ¢evrimigi topluluklara katilmalarini
saglayan internet tabanli ve mobil hizmetlerin ¢esitliligi ifadelerini kullanmaktadir. Sosyal medyanin getirdigi
dijital kiiltiir, alistigimiz gorsellik ve Ozgiinliik bigimlerinin evrilmesi, iiretim yeteneklerini ve yayabilme
kapasitesini ortaya koymaktadir (Schirato ve Webb, 2004). Sosyal medya, kullanicilara ¢esitli olanaklar
saglayabilirken, sosyal medya yoneticiliginin bu platformlar stratejiler ve hedeflerle basarili bir sekilde
yonlendirmenin yolu oldugu diisiiniilebilmektedir. Bu konuda Montalvo’ ya (2011) gore, isletme seviyesinde
bir sosyal medya yoneticiliginin Web 2.0 olanaklariyla istenen hedefe erismeyi miimkiin kilan bir siire¢ olup,
veri analizi, strateji gelistirme, yaraticilik ve is birligi becerisi gerektirdigini aktarmaktadir. Yasadigimiz dijital
cagda, kuruluslarin sosyal medya platformlarinda yer almalar1 toplumun algisinda 6nemli bir konumda
olmakla birlikte, sagladigi duygusal analiz yapma imkani ile de miisterilerden gelen olumlu ve olumsuz
yanitlara gore strateji gelistirme yoluyla miisteri devamliligimi saglayabilmektedir. Is basar1 performansim
dikkate aldigimizda sosyal medya yonetiminin 6nemli bir stratejik unsur oldugu diisiiniilmektedir (Benthaus,
Risius, Beck, 2016). Sosyal medyay1 ¢ok iyi bir pazarlama araci olarak géren Amedie’ye (2015: 5) gore ise,
sirketler reklam aracilifiyla iirtinlerini pazarlar ve farkindalik olusturmaktadir. Bunlara ek olarak sosyal
medyanin, bilgiyi hedefe geleneksel yollardan ya da diger medya bicimlerinden ¢ok daha hizli ulagtirdigini
belirtmektedir. Gorsel igeriklerinin iiretimi sosyal medya araciligiyla hedef kitleye ulagirken, toplum {izerine
tesir etme ve sekillendirme konusunda etkili olan gorsel kiiltiir ile iliskilendirilebilmektedir. Dijital
teknolojilerde ve gorsel kiiltiir pedagojisinde gelisen yenilikler {izerine Knochel (2013), sosyal medyanin
gorsel aragtirmalar ve diislinme becerilerini desteklemek igin etkili bir unsur oldugunu ve 6grencilerin
gorselleri analiz etmesiyle birlikte platformlar araciligiyla gorseller olusturmalarinin elestirel diisiinme
becerilerini gelistirmede 6nemli katkilar sagladigini belirtmektedir. Gorsel kiiltliriin bir toplumsal iiretim
oldugunu belirten Freedman (2003: 54), gorsel kiiltiir araciligi toplum arasindaki diisiincelerin sosyal
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iceriklerle aktarildigim diisiinmektedir. Gorsel kiiltiirii tanimlarken Duncum (2002), gorsellerin iiretim, ulagim
ve tiikketimiyle ilgili tarihsel, baglamsal ve sosyal 6zellikleri arastiran ¢ok disiplinli bir alandir ve geleneksel
sanat egitimiyle kendini siirlamayip, gorsellerin yalnizca estetigine degil, iiretildikleri, kullanilip
anlamlandirildiklar1 durumlari incelemeyi amaglar seklinde ortaya koymus ve sonug olarak gorsel kiiltiiriin
gorsellerin estetik dnemlerinden ¢ok onlarin toplumsal ve kiiltlirel olarak neler temsil ettigini arastiran g¢ok
disiplinli bir ¢alisma alani oldugunu aktarmistir. Allen ve Webb (2004) ise gorsel kiiltiirlin, toplumun
kurallarin1 yansitan, sorgulatan ve paylasilan degerleri yeniden sekillendirebilecek giicte oldugunu,
gelenekselligi astigin1 ve farkli anlam derinlikleri sunan ifade bigimleri olusturdugunu aktarmistir. Gorsel
kiiltiir teknolojinin gelismesiyle birlikte, geleneksel bigimlerin yani sira, tekrarlar ve iiretim siireglerinin
degisim gostermesiyle dijital gorsel kiiltiire evrilmistir. Bu konu ile ilgili Darley (2002), bir yazininda
tekrarlamanin kiiltlir olusumundaki 6nemini anlatir. Eserlerin kopyalanip ¢ogaltilmasinda teknolojini ve
dijitallesmenin olumlu ve olumsuz etkilerini ortaya koyan Darley, sanatin degeri ve kiiltlirlin dinamikleri i¢in
olan etkisini ve kiiltiirel ve gorsellik bakimindan oldukg¢a 6nemli bir kavram oldugunu ortaya koymustur.

Gorsel kiiltiiriin toplumlar arasi etkilesimlerdeki roliinii diigiindiigiimiizde, Erasmus+ programinin ¢ok
daha genis, uluslararasi kiiltiirel etkilesim ve paylasim firsatlari sundugunu gorebiliriz. Erasmus+ tanimint AB
Birligi Bagkanlig1 (2024), soyle yapmustir: “AB’nin egitim, genclik ve spor alanlarindaki programi olan
Erasmus+, Avrupa ¢apinda ve tesinde egitim, dgretim, staj, profesyonel gelisim, yaygin 6grenme temelli
genclik aktiviteleri ile kurumlar arasindaki is birliklerini desteklemektedir.”. Yine bu konuda Tiirkiye Ulusal
Ajanst (2025), Erasmus+ programinin egitim, genglik ve spor alanlarini ¢evreleyen AB’nin hibe programi
oldugunu belirtmistir. Erasmus+ programi ile gérev yapilan kurum olan EduCamp CONI (2024) isimli egitim
kampinin tanimi sitesinde sdyle verilmistir: Educamps yaz doneminde farkli yas gruplarina uygun yenilikgi
antrenman metodlar1 ve stratejileri ile cesitli fiziksel, spor 6ncesi ve spor aktivitelerini deneme firsati bulan 5-
14 yas aras1 genglere yonelik multidisipliner spor merkezleridir. Ayrica Erasmusintern (2023) sitesinde verilen
ilanlarinda ise yapilan bu etkinliklere sanat ve sanat etkinlikleri eklemis ve bunlari sosyal medyada yaymak
icin sosyal medya yoOneticisi veya fotografcisi, sanat ve tasarim egitimi alan bir stajyer i¢in ilam1 da
yayinlamiglar ve bu sekilde arastirmaciy1 kabul etmektelerdir.

Bu ¢ercevede ilgili alan yazina bakildiginda, Giiler’in (2020), Erasmus staj programinda gorsel kiiltiir
dersinde 6grenci deneyimlerini inceleyen calismada Erasmus+ programinda gorsel kiiltlir 6gretiminin nasil
gerceklestirildigi incelenmis ve gorsel kiiltiir dersinin igerik, 6gretim ve degerlendirilmesinde neler yapildigini
betimlenen arastirmasi, Altag’in (2014), sosyal medyada gerceklestirilen gorsel kiiltiir ¢alismalarini resimsel
anlatimlar1 baglaminda inceleyen ¢aligmasi 6grencilerin sosyal medyada maruz kaldigi gorsel kiiltiir 6gelerinin
roprodiiksiyon calismalarma yansimalarini ele almistir. Cigir’in (2016) Sosyal medyada yer alan gorsel
imgelerin 6grencilerin diisiinme bi¢imlerini etkiledigi ve ayn1 zamanda sosyal medya igeriklerinin bireyleri
sosyal, bilissel ve psikolojik olarak etkiledigi calisma, Gengalp’in (2019) sosyal medyada {iretilen iceriklerin
coklu bigimlerini ve yapilarini inceleme, anlam iiretme siireclerini konu aldig1 arastirmasi, Ulutas ve Ulutag’in
(2015), iiretilen estetik olgularin iiretici 6zelinde diigsiince ve bakis agilarmi yansitma durumu ve gergegi
olusturma seklinin hedef kitleye biligsel diizeyleri sonucu hissettirdigi duygulara hitap etme seklini arastirmasi,
Stokes ve Price’m (2017), sosyal medyanin kullanilma amacinda kimlik olusturma durumunu inceledigi
arastirmasi, Williams, McMurray, Kurz ve Lambert’in, (2015), sosyal medyanin gorsel kiiltiir unsurlari
olusturma baglaminda kiiltiirel hayranlik {izerine ¢alistig1 arastirmasi, Knochel’in (2013), sosyal medyanin
elestirel diislinceyi gelistirme amacina yonelik sosyal medyanin sagladigi imkanlar gorsel kiiltiir baglaminda
inceledigi arastirmasi bulunmaktadir.

Bu arastirmada uluslararast Erasmus+ programinda sosyal medya yoneticiliginin nasil yapildig:
lizerine gorsel kiiltiir incelemesi yapilmasi amaglanmigtir.

Bu kapsamda asagidaki sorulara cevap aranmustir:
Erasmus programi kapsaminda;
1. Sosyal medya yoneticiligi nasil uygulanmistir?

2. Sosyal medya yoneticiligine iliskin aragtirmacinin deneyimleri nelerdir?
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3. Sosyal medya yoneticiliginde izlenen gorsel kiiltiir stratejileri nelerdir?

Yontem

Arastirmanin Modeli

Bu arastirma, sanat temelli nitel arastirma yontemi ile desenlenmistir. Sanat, insanlarin diinyay1
algilama bi¢imlerine fark katar, hayattaki derin anlamlar1 kesfetmek i¢in gerekli ve dnemlidir (Eisner ve Brone,
2012). Sanat temelli arastirmalar bir aragtirma yaklagimi olmaya 1970’lerde baglamistir. Geleneksel aragtirma
yontemlerine meydan okuyarak sorgulamaya baslanmistir. Nitel aragtirmalardan farkli olarak, anlam iiretme
iizerinde daha ¢ok durur ve daha goriiniir kilar. Daha kapsamli bilgi tiretimi kazandirarak akademi ve topluma
katkida bulunur (Leavy, 2009). Sanat temelli nitel arastirmalar, estetik unsurlar ve yaraticilik yoluyla
geleneksel aragtirmalara bir alternatif olarak goriilebilir. Sanat temelli nitel arastirma, kisisel yorumlama
temeline dayali, tecriibelerin, sezgilerin ve duygularin baz alindigi, gorsel ve somut verilere odaklanan bir
arastirma yontemidir. Bu yontem, 6zellikle sosyal bilimlerde olduk¢a verimlidir. Egitim, sosyoloji, psikoloji
vs. gibi ¢esitli disiplinler ile kullanima uygundur ve sahne performanslari, resimler gibi araglarla kullanilabilir.
Sanat temelli nitel arastirma disiplinleri birbirleriyle iligkilendirir ve yaratict bir aragtirma yontemi sunar
(Cahnmann-Taylor ve Siegesmund, 2008; McNiff, 1998). “Sanat temelli arastirma, sanati arastirma siirecine
dahil ederek, paydaslarin ve topluluk {liyelerinin aragtirmaya katilmasini saglar ve geleneksel s6z1i ya da yazil
dil temelli nitel arastirma yontemleriyle aktarilamayan gizli bilgi ve deneyimlerin elde edilmesine olanak
tanir’’ (Jokela ve Huhmarniemi, 2018: 9). Sanat temelli arastirma iizerine Eisner ve Brone (2012), geleneksel
arastirmalara nazaran daha karmagiklik ve derinlik igerdigini, bilimsel yoOntemlerle smirli kalmamasi
gerektigini belirtmistir. Birden fazla anlam tasima durumu ve belirsizligin gelencksel arastirma yontemlerinde
yeteri kadar dikkate alinmadigini da ekleyen Eisner ve Brone, sanat temelli aragtirmanin ¢ok daha biitiinciil
olmasi sebebiyle deger tagidigini ortaya koymustur. “Egitimde sanat temelli aragtirma, arastirmacilarin sanati
sinifta nasil kullanabilecegine, katilimcilarin sanati nasil kullanabilecegine ve bir egitim arastirmasinda,
arastirmacinin bir siiri, bir gorseli, ya da sanatsal performanslart nasil kullanabileceklerine cevap saglar’’
(Cahnmann-Taylor ve Siegesmund, 2008: 12, akt. Giiler, 2020: 392). McNiff (1998)’e gore, iki disiplin olarak
sanat temelli arastirma ve bilim tamamlayici islev sergilerler. Bu tamamlayicilik, sayisallik ve objektiflik
acisindan bilim, estetik ve duygu kesfi agisindan da sanat temelli arastirma yonleriyle saglanir. Geleneksel
arastirma yontemlerinin sinirlart disina ¢ikarak duygu, sezgi ve estetik boyutlarini da arastirmanin parcasi
yapar. Bu aragtirma yaklagimi ile dnemli bir aragtir (Knowles ve Cole, 2008).

Katihmecilar

Bu aragtirmanin katilimcilari dlgiit drnekleme ile secilmistir. Bu 6rnekleme, belirlenmis olan dnem
Olciitlerini tasiyan biitiin durumlarin aragtirilmasi ve incelenmesidir (Patton, 2014, akt. Basaran, 2024). Bu
aragtirmanin katilimcis1 mezuniyet sonras1 Erasmus+ programu ile italya EduCamp kurumuna staja giden ve
kurum igerisinde sosyal medya yoneticiligi yani sira ¢esitli gorevler almis 6gretmen aday1 olan bir stajyer ve
9 veli katilimcilar olmak tizere 10 kisi olusturmaktadir. Veli katilimcilarin belirlenmesinde 6l¢iit olarak reels
paylagimlarda aktif olan ve sosyal medya araclarinda doniit veren kisiler veli katilimer olarak secilmistir.
Velilerin sosyal medya paylasilmalar1 (whatsapp yazismalari, reels yorumlari ve kigisel goriisleri) veri olarak
toplanmigtir. Veli yorumlari ve gorisleri her bir etkinlik sonrasi arastirmacilar tarafindan toplanmustir.
Bulgularin sunumunda ise hafta ve etkinliklere gore yer verilmistir. Arastirmada katilimcilarin isimleri kimlik
gizliliginde dolayi stajyer ve Velil, Veli2...gibi adlandirilmistir.

Verilerin Toplanmasi ve Araclari

Aragstirmada veri toplama araci olarak dokiiman inceleme, gérsel materyaller ve arastirmaci notlar1 veri
toplama araci olarak kullanilmistir.

Dokiiman inceleme

Bu aragtirmada, katilmcinin egitim kampi program akisi notlari, ders planlari, sosyal medya
paylasimlan ve staj hareketliligi belgeleri dokiiman olarak incelenmistir.
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Gorsel Materyaller

Katilimcmin egitim kampi aktivitelerinde fotografladigi anlar, video kayitlar, dgrencilerin gorsel
tiretimleri ve katilmecilarin olusturdugu, paylastifi sosyal medya icerikleri gorsel materyaller olarak
kullanilmistir.

Arastirmaci Notlari
Aragtirmaci notlari aragtirmacinin staj stirecine dair gdzlemleri, anilar1 ve elestirilerini kapsamaktadir.

Verilerin Analizi

Bu arastirmadaki bulgular, tematik analizle ¢oziimlenmistir. Tematik analiz, tema ve desenleri
tanimlayip analiz ederek raporlagtirmada kullanilir (Braun ve Clarke, 2006). “Tematik analiz nitel bir
belirleyici yontem olarak tanitilmistir ve arastirmacilara diger pek ¢ok nitel analiz tiirlinii gergeklestirmek icin
temel beceriler kazandirir” (Vaismoradi, Turunen ve Bondas, 2013: 4009). Tematik analizi tanimlarken Braun
ve Clarke (2014), bu yontemin en 6nemli 6zelliklerinden birinin belirlenmis bir ¢ergeveyle sinirli kalmayist
oldugunu belirtmistir. Sahip oldugu bu esneklik, yontemin rastgele kullanimina izin vermez. Tam tersine
acikliga Onem vermesi, arastirmacimin durdugu yeri bilerek 6znellik durumunu farkinda olmasiyla ve
raporlama siirecinin seffaf tutulmasiyla aragtirmanin degerini arttirir. Tematik analiz siiresince arastirmacilarin
acikca raporlama yapmalari tutarli olmalar1 agisindan 6nem tasir ve aragtirmacinin veri ile nasil bir iligki
kurdugunu anlamamiza yardimci olur. Bu baglamda, arastirma bulgularinda “sosyal medya yoneticiligi, gorsel
kiiltiir stratejileri” olmak {izere iki ana temaya ulasilmistir. Arastirma verileri arasinda anlamli oriintiiler
olusturmak igin goriismeler, dokiimanlar ve sosyal medya paylasimlarindan kodlara ulasilmis, kodlardan
kategori ve temalar belirlenmistir. Bulgularin sunumunda Oriintiiler sunulurken gorsel paylagimlar ve sosyal
medya icerikleri eklenmis ve rizomatik iliskiler kurularak yorumlanmistir. Bu ¢er¢evede hem stajyer, veli ve
Ogrenci goriigleri etkinlik ve haftalara goére anlam biitlinligli olusturacak sekilde bir araya getirilmis ve
yorumlanmusgtir.

Etik Onlemler

Bu arastirmadaki gorseler, kurumun herkese erisimine agik sosyal medya hesabindan alinmstir.
Gorseller, staj siirecinin yiiriitiildiigli kurumda velilerin sagladigi izinler dahilinde, gorsel etige uygun olacak
sekilde paylagsmistir. Paylasimlar katilimcilarin kimliklerini gizli tutacak sekilde ele alinmistir, gorsel ve dijital
gizlilik ilkeleri gozetilmistir.

Bulgular ve Yorum

Bu arastirmada, Erasmus+ programi kapsaminda italya’min Porto Sant’Elpidio sehrinde yerine
getirilen sosyal medya yoneticiligi staji boyunca edinilen deneyimler dogrultusunda, kullanilan sosyal medya
platformunda goriilen gorsel kiiltlir 6geleri analiz edilmistir. Bulgular, sosyal medya ve giinliik ¢ekimler ile
elde edilmistir. Paylagilan iceriklere kiiltiirel cesitliligin yansidig1 gozlemlenmistir. Giinliik hayattan alinan
kesitler yani sira yapilan etkinlikler paylagimlarin ¢ogunu olusturmaktadir. Hedeflenen kitleye gerekli
mesajlar iletebilmek i¢in {iretilen icerikler detayli bir metinle desteklenerek kitleyle iletisimi giiclendirme
stratejisi kullanilmistir. Bu strateji hedeflenen kitlenin edindigi bilgileri arttirmakla birlikte onlar takipgi
olarak kazandirmayi saglamistir. Sosyal medya yoneticiliginin nasil uygulandigini incelemek amaciyla giinliik
ders programlar1 ve giinliikk olarak belgelenen etkinliklerden alinan bilgilerle gorsel dokiimanlardan
yararlanilmustir.

Bu aragtirmada iki ana temaya ulagilmistir. Bu temalar “Sosyal medya yoneticiligi, Gorsel kiiltiir
stratejileri”. Bu ¢ergcevede her bir temaya iliskin yorumlar ve gorsel igerikler sunulmustur.

Birinci Alt Amaca iliskin Bulgular

Bu bulgularda arastirmanin birinci sorusu “Sosyal medya yoneticiligi nasil uygulanmigtir? -Sosyal
medya yoneticiligine iliskin aragtirmacinin deneyimleri nelerdir?” yonelik, sosyal medya yoneticiliginin

79



Urker, S. Z. ve Giiler, E. (2025). Erasmus+ Programinda Sosyal Medya Yoneticiligi Deneyimi Uzerine Gérsel Kiiltiir incelemesi. Uluslararasi Giizel
Sanatlar Egitimi Arastirmalari Dergisi (UGSEAD), 8(1), 75-103.

kurumsal baglamda nasil yapilandirildigi ve pratikte nasil isledigi bulgulari incelenmistir. Bu temaya iligkin
kategoriler, “planlama siireci, paylasimlari diizenleme, takip is birligi, staj siireci” seklinde ortaya ¢cikmustir.

Planlama Siireci Kategorisi

Sosyal medya yoneticiliginde planlama asamasi igerik iiretiminin hedefe odakli olmasi acgisindan
oldukca 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Yoneticilerin hazirladigi program iizerinden gegilmesi ve giiniin
uygulanacak ders ve etkinliklerin belirlenmesi, belirlenen bu ders ve etkinliklerde stratejik bir siralamaya (aktif
olunan siire, gorsel {irlinlerin yapim siireci) gore, 6ne ¢ikan anlar gorsel ve videolarla kaydedilmek {izere
titizlikle hazirlanmaktadir. Igerigin akisi ve dili hedeflenen kitleye gore belirlendikten sonra iceriklerin
paylasim tarihleri ve saatleri programlanmaktadir. “Sosyal medya yonetimi, marka farkindaligini artirmak ve
marka itibarin1 siirdiirmek gibi organizasyonel hedeflere ulagmak igin stratejik eylem planlarinin
gelistirilmesini gerektirir” (Kasap, 2021: 264).

Gorsel 1. EduCamp toplanma alani/ortak alan.

Giline baglanmadan once gorev dagilimi ve yas gruplari belirlenmek {izere burada toplantilar
yapilmaktadir.

“Supervisor biz gelene kadar burada beklerdi ve biz gelince de bir an énce toplantiya ge¢ilirdi. Kimin
ne yapacagi, hangi yas grubuyla baslayacagi belirlendikten sonra SMM (Social Media Management)
toplantisina gegerdik. Dersler ve etkinlikler baslayana kadar bir onceki giiniin videolart editlenmek iizere
segilir ya da segilenlerin editlenmesi tizerine tartisilirdi. Yine bu alanda dgle aralarinda yemek yerken de
kullanirdik.” (Stajyer, kisisel iletisim, Kasim 2024).

“Herkes belirlenen saatte burada bekliyor olmali.” (Supervisor, kisisel iletisim, 1 Agustos 2024)
Paylasimlar1 Diizenleme

Yapilan paylasimlarda igerigin uygunluguna 6zen gostererek icerigin zamanlamasi, gorselligi, yazi dili
ve yazim kurallar1 konular lizerine tartigmalar yapilmasi gerekmektedir. Marka imajima uygun olacak kapak
fotograflar ile kimlik aktarimini giiclendirme stratejisi kitle etkilesimini kayda deger bir sekilde arttirdigi
gbzlemlenmektedir. Paylasimlar1 giincel olaylar ve 6zel giinler iizerinde yogunlastirmak da yine izleyici
kitlesini genisletmek ve olan kitleyi aktif tutmak agisindan olduk¢a 6nem teskil etmektedir.
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Gorsel 2. Reels videolarinin paylasilmadan once yapilan diizenlemeleri. (A¢iklama, etiket, is birligi, konum
etiketi, kapak se¢imi)

“Haydi diisiincelerimize paylasalim ve birbirimizi destekleyelim! Soru ve onerilerinize yorum olarak
yazin.” (Ceviri, Gorsel 2)

Gorselde gorevini tamamlayan bir stajyerin staj siireci lizerine hazirlanan reels videosu ve onun altina
yazilan gelecek stajyerler i¢in Onerilenden olusan bir metin yer almaktadir.

“Supervisor tarafindan belirlenen etiketler ve konum, hatirlatma gibi diger ayarlamalar yapildiktan
sonra onay almak iizere toplantilarda sunulmaktaydi. Yiiz yiize toplanti yapitlamadigi takdirde ise ekran
goriintiisii almak ve kendisine mesaj ile ileterek onay almak gerekmekteydi. Yapilan goriismelerde sik sik ekle-
ctkar yapilmaktaydi. Supervisor, gordiigii daginik ortamlari, egitimcilerin ilgisiz, enerjisiz ve telefonlart ile
ilgilendigi, cocuklarin tehlike teskil eden veya sikilmis halde olduklarini gosteren goriintiileri dikkatle
se¢mekte ve videodan atilmasi gerektigini belirtmekteydi” (Stajyer, kisisel iletisim, Kasum 2024).

“Arkada daginik bir ortam var. Bu gériintii imajimiza yakismiyor. Cikartalim. Egitimcinin elinde
telefon olan goriintii ve cocuklarin oyuncagi paylasamadig goriintiileri de ¢ikartmalyiz. Bir dahakine kendin
goriince ¢ikartabilirsen daha iyi olur. Kiigiik yas grubunun havuz gériintiilerini siklastirabilir hatta sadece
havuz igerigi olusturabiliriz, bunun tizerine bir taslak hazirlamani istiyorum” (Supervisor, kisisel iletigim,
Agustos 2024).

Retorigin fotografik ogesi {lizerine, fotografta ¢ikan kusurlarin diizeltilmesinin fotografin anlamini
bozmayacagini vurgulayan Senyavas (2022), “Ustaca yapilmis rotuslar, fotografi gercek hayat deneyimimize
yaklagtirmak amaciyla bu dikkat dagitici unsurlari azaltirlar. Bu tiir rétuslar, manipiilasyon ya da uydurmadan
ziyade, “goriintii isleme” olarak bilinirler” (s. 88) demistir. Bu ¢ergcevede paylasilacak olan fotograflar iizerinde
diizenlemeler yapilmistir.

Takip ve Is Birligi

Kurumun kendi biinyesinde barindirdigi hesaplar Italyanca ve Ingilizce olmak iizere 2’ye
ayrilmaktadir. Bu hesaplar kurumu barindiran kampin hesab1 ve yoneticilerle is birligi yapmaktadir. Bu
senkronizasyon kurumun olusturdugu algida biitiinciil bir goriis olusturmaktadir. Hesaplar arasinda etkilesim
farklilig1 {izerine tespitler yapilmakta ve analiz edilmektedir. Sosyal medya yoneticisi olarak bu
senkronizasyonu sorunsuz ilerletme titizligi gerekmektedir.
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Gorsel 3. Kurumun is birligi olarak ekledigi hesaplar

Is birlikleri, aym kurumun italyanca iizerine kurulu hesabi, kurumun sorumlusu, supervisor ve ortaklar
arasinda videoda bulunanlar olarak belirlenmektedir.

“Biz i birligi olarak ekleyeceklerimizi Yonetici ile kararlastirdiktan sonra sana doniis yapacagiz.
Hi¢birini atlamamaya ve paylasmadan bizden onay almaya dzen gosterin” (Supervisor, kisisel iletisim,
Agustos 2024).

“Paylagimlarn is birlikleri icin ¢cok daha 6zen gosterilmekteydi. Supervisor bu ayarlamalart kend;,
basima yapmamam gerektigini defalarca tekrarlamaktaydi. Artik ogrendigimi ve bana giivenebilecegini
soyledigimde kabul etmeyip her seferinde ekran goriintiisii ile teyit istemekteydi” (Stajyer, kisisel iletisim,
Kasim 2024).

Staj Siireci

Aragtirmacinin sosyal medya yoneticiligi sliregleri; planlama yapma, igerikleri diizenlenme, yonetim
ve strateji uygulamalarindan olugsmaktadir. Bu siire¢lerin biitliin olarak basarili bir sekilde yonetilmesi s6z
konusu olmakla birlikte kurumun marka degerini profesyonel bir sekilde yansitmak asil olarak
amaclanmaktadir.

<% marcherasmus ve 5 diger

& 1 neDirect in QQ

# Hello, Erasmus adventurers! #

I'm Sule, an art teacher tumed social media
manager, @

@ 4 Combining my passion for creativity and 2%
communication, | aim 1o inspire and engage

through art and digital marketing. Whetherin Y/
the classroom or online, m: to

connect, educate, and spark cre

Gorsel 4. Kurumun her stajyer icin staj siireci sonunda paylastigt veda reels’1

Her stajyerin staji sonunda tiim staj siirecinden kesitlerle hazirladigi, altina siirecinden ve tavsiyelerden
olusan bir metin yazdig1 “Veda Reel’1t” ana hesap dahil olmak iizere 5 adet hesapla is birligi yapilarak
paylasilmistir ve o bélgenin Erasmus hesabi da bu is birligi i¢indedir.

“Merhaba Erasmus maceracilari! Ben Sule, sosyal medya yoneticisine doniisen resim 6gretmeni. Yaraticilik
ve iletisim tutkumu birlestirerek, sanat ve dijital pazarlama yoluyla ilham vermeyi hedefliyorum. Ister sinifia
ister ¢evrimici olsun, misyonum bag kurmak egitmek ve yaraticiligr ateslemek.” (Ceviri, Gorsel 4)
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“Staj yaptigim siire dahilince gorevimi, kurumun bizlerle paylastigi program kapsaminda yerine
getirdim. Giine saat 8.00-8.30 arasi égrencilerin gelmelerini beklerken bir arada toplanip, toplantidan once
aramizdaki gorev dagilimini belirlemek igin tartismakla baglanmaktaydi. Sonrasinda kurumda bizlerden
sorumlu kisi gelirdi ve giiniin akisi iizerinden gecerdik, gorev dagilimini netlestirerek giine bagslardik.
Programda yer aldigi gibi giine kas uyandirma, spor veya yoga ile baslanmaktaydi. Ardindan ¢ocuklar
yaslarina gore gruplandirip etkinlere yonlendirilmekteydi. Bu etkinlikler arasinda spor, su oyunlari, yaratici
etkinlik, Ingilizce dersleri ve eglence gibi cesitli aktiviteler yer almaktaydi. Bagsta resim égretmeni olarak
anlasma yaptigim kurum sosyal medya kullanimimi gérdiikten sonra ve sosyal medya yoneticisi ihtiyact i¢inde
olduklarindan dolay, aldigim gorsel egitimin verdigi giivenle bana sosyal medya yoneticiligi teklif ettiler. Ben
de kabul ettim. Gérsel Sanatlar derslerinde de egitimcilik yaptim. Yoga egitmenligi de yaptim. Ingilizce
derslerine de girdim. Sosyal medya yoneticisi olarak sorumluluklarim; giinii programlar esliginde ¢ocuklarin
etkinlik siireclerini, kamp atmosferini gorsellerle ve videolarla kayit altina almam ve bunlarla icerik
iiretebilmek icin stk sik toplantilar yapmak, doniit vermekti. Ozellikle yiizme havuzu, dans etkinlikleri vs. gibi
gorsellik agisindan olduk¢a canli ve eglenceli izlenim veren aktiviteler hem benim hem de kurumun tercih
swrasinda oncelik verilmekteydi. Yine programa dahil olan atistirma veya é6gle yemegi gibi aralarda da
gegirilen ortak zamanin gorsel ve videolarint da igeriklerime dahil etmekteydim. Stajim boyunca harcadigim
mesai sonucunda, kurumun erisimine sahip oldugum farkly sosyal medya hesaplarindaki etkilesimlerde
etkilesim artmasiyla ilk defa doniit alinmasi, kurumun profesyonel imaji iizerinde olduk¢a iyi gelismeler
yasandi.” (Stajyer, kisisel iletisim, Kasim 2024).
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Gorsel 5. Learning Agreement Detayli Staj Programi

Ogrenim Anlasmas: (Learning Agreement) belgesinde belirtilen “Detayli Staj Programi” su
sekildedir:
e Farkli yas gruplarina yonelik sanat dersleri gézlemi.
e Temel ¢izim teknikleri 6gretimi.
e Resimleri sinif arkadaglariyla paylasarak geri bildirim alimi.
e Ogrenci gelisimi gozlemi
e Sanat tarihi ve sanat akimlar1 hakkinda bilgi edinmek igin gevrimigi sanat programlari kullanimi
Stajyer, staj anlagmasi stirecinde kurumda resim 6gretmenligi gorevinde karar kilindig1 goriilmektedir.
Ogrenim Anlasmas1 belgesinde “Staj sonunda kazamimas: gereken bilgi, beceri ve yeterlilikler
(Beklenen égrenme ¢iktilary)” su sekildedir:
o Meslege yonelik deneyimler kazanmak
Dil becerileri
Uluslararasi bir ortamda ¢alismak
Farkli kiiltiirlere uyum
Cocuk gelisimi, egitimi, dijital pazarlama, grafik ve tasarim odag1
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Gorsel 6. Learning Agreement (LA) edinilen bilgi, beceriler ve yeterlilikler ve stajyerin
degerlendirilmesi iizerine yonetici yorumlar

Ogrenim anlasmasi belgesinde “Edinilen bilgi, beceriler, (zihinsel ve pratik) ve yeterlilikler (basarilan
ogrenme sonuglart) ” bolimiinde yonetici yorumlari:

“Sanat egitimi alaminda bilgi edinme, ekip ¢calismast ve uluslararasi is birligi konularinda pratik
deneyim kazanma,; yabanci dil becerilerini gelistirme ve uluslararasi bir ortamda kiiltiirleraras: etkilesimde
bulunma. Cocuk gelisimi odakli egitim siireglerine uyum saglama becerisi ile dijital pazarlama, grafik ve
tasarim konularinda bilgi ve deneyim kazanma” (Ceviri, LA, Ekim 2024).

Ogrenim anlagmasi belgesinde “Stajyerin degerlendirilmesi” boliimiinde yonetici yorumlar:

“Ogrenci, giinliik gorevlerde degerli bir stajyer olarak yer almis; ekip ¢alismasinda kayda deger
katkilarda bulunmus ve bireysel olarak da sunulan projelerde etkin bir sekilde katilim saglamistir. Urettigi
ciktilar yiiksek kalitede olmugtur ve kisisel becerileri olduk¢a iyidir” (Ceviri, LA Ekim 2024).

Staj siireci boyunca giinde 3 hikaye paylagmakla gorevli olan stajyer sosyal medya yoneticisi, toplamda
18 adet reels videosu paylagiminda bulundugu goriilmektedir. Bu baglamda asagida bazi goriis ve gorsel kiiltiir
iirlinlerine yer verilmektedir.

“Kurum igeriklerini secerken gercekligi oldugu gibi yansitmaktansa, ¢ocuklarin ve egitmenlerin mutlu,
eglenir halde olduklar: goriintiilerin tercih edilmesine dikkat verilmekteydi. Ogrencilerin sukilmis halde
olduklar, egitmenlerin ilgilerini ¢ocuklarin iizerinde tutmadigi goriintiiler hikdye ve videolara dahil
edilmemekteydi” (Stajyer, kisisel iletisim, Kasim 2024).

Tercih edilen hikaye bi¢cimi sdyledir:

Stories goal is tagging w....
for him to repost, and saving to
highlights, let's try to do 5 daily
ones, not needed to be of the
same day, is fine within a week
more or less. Better if using
same as selected for the reels,
so saving to the relevant folder
in highlights or creating a new
folder there would be easier too.
One of the highlights folders
should be English lessons.
When creating a new folder, try
to post the best representing it
video or foto First, as It Will be
added as a cover of the folder
automatically

Gorsel 7. Supervisor'in Telegram araciligiyla ilettigi paylasilacak hikdye icin istenenler
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“Hikayelerin amaci, yeniden paylasabilmesi igin yoneticiyi etiketlemek ve one ¢ikanlara kaydetmek.
Giinde 5 tane yapmayi deneyelim, aym giinden olmalart sart degil, asagi yukart o hafta dahilinde olmasi
yeterli. Reels icin sectiklerimizi kullanmak daha iyi olur, boylece ilgili 6ne ¢ikana eklemek ya da yeni bir 6ne
ctkan olusturmak daha kolay olur. One ¢ikanlardan biri Ingilizce dersleri olmali” (Supervisor, Ceviri, 9 Ekim
2024).

Ikinci Alt Amaca lliskin Bulgular

Aragtirmanin “Sosyal medya yoneticiliginde izlenen gorsel kiiltiir stratejileri nelerdir?” sorusuna
yonelik bulgular bu tema altinda verilmistir. Bu tema cergevesinde “gorsel pedagoji, inang ve degerler, gorsel
etik, estetik haz, popiiler kiiltlir, giinlik yasam deneyimleri, kiiltiirleraras1 etkilesim” kategorileri ortaya
cikmustir,

Bu arastirmada yer alan yaz kampi, sadece etkinlikler ve derslerden ibaret olmaktan ziyade, sosyal
medya sayesinde gorsel kiiltiir stratejileriyle, gorsel kiiltiir alan1 haline gelmekte oldugu goriilmektedir. Kurum
calisanlari, stajyerleri ve 6grencilerinin kiiltiirel farkliliklar agisindan oldukea cesitli oldugu ve bu farkliliklarin
kurumun sosyal medya hesabina yansimalari agikg¢a goriilebilmektedir. Diinyanin gesitli {ilkelerinden olusan
kiiltiir zenginliine ragmen inanglar ve degerler konusunda Italya’nin inang ve degerlerine yonelik 6zel giinler
ve kutlamalarin hdkim olusu yine kiiltiirel farkliliklar agisindan incelenebilmektedir. Kamp siiresince
Ogrencileri, kampin sosyal medyasinda genel hal ve duruslarindan ziyade, zaman zaman gosterdikleri pozitif
duygu durumlarini yansitma hedefi baglaminda tercih edilen gosterilmis, estetik slizgegten gecirilmis ve
doniistiiriilmiis oldugu anlasilmaktadir. Sosyal medya icin igerik iiretirken iceriklerin etik cercevesinde
uygunlugunun gozetilmesi gerekmektedir. Hedef kitlenin bakislarinin &grencilerin mahremiyetini ihlal
etmemesi, cinsiyet¢ilik gibi konulardan uzak tutulmasi gerekmektedir. “Popiiler” olan g¢ocuklarin one
¢ikarilmasi beraberinde 6nemli sorular dogurmaktadir. Pedagojik islevleri ile de 6ne ¢ikan sosyal medya
icerikleri, ¢ocuklarin bulundugu duygu durumu, arkadas ortami, egitim ortami vs. ortamlarda, hedef kitleye
belirli mesajlar1 aktarma amaci tasimaktadir. “Giiniimiiz iletisim teknolojilerinin etkisi ile gorsel yogunlugu
giderek artan bir ortam igerisinde gorsel pedagoji, duyussal ve biligsel baglamda bireylerde yogun bir etki
olusturan gorsel icerigin bireysel yasam deneyimleri, duygular ve diisiincelere dayali olarak yorumlanmasi
siireglerini igerir” (Bedir Eristi ve Duncum, 2022: 2). Arastirmada konu alinan egitim kampi, bu siiregleri
biinyesinde barindiran gorselleri siklikla kullanmistir. Bu temaya ait bulgular gorsel retorik 6geleri: karakter
ve giivenirlik, otorite, kisisel otorite, fotografik otorite, ideoloji ya da argliman, ataerki karsisinda cinsiyet
esitligi, din, mekan, ortam ve giig, savas, toplum ve hiikiimet, reklam, duygu, yikim (Senyavas, 2022) ve gorsel
pedagojiye gore yorumlanmistir.

Giinliik yasam deneyimleri kategorisi

Kurumun her giin akisa yonelik durum ve etkinlikleri paylasmasi §
velilerin ve hedef kitlenin bilgilerine sunulmak {izere 6nem tagimistir. “Giindelik |
deneyim artik biiyiik 6l¢iide popiiler gorsel imgelerden siiziiliiyor. Biz diinyay1
oncelikle gorsel ve popiler olan kiiltiirel formlarla 6greniyoruz ve
eglendiriliyoruz” (Coskun, 2022: 39). Giiniin akisinin diizenli bir sekilde
aktarilmasi sebebiyle kurumun sosyal medya hikdye paylasimlari ve
aragtirmacinin edindigi gozlemler 1s18inda gorsel kiiltiir 6gelerinin giinliik
yasama yansima sekli incelenmektedir.

Giin baglangicinda programdaki gibi esneme ve spor yapildigi giiniin ilk
hikayesinde olabildigince canli ve ilgi gekici olarak titizlikle se¢ilmis oldugu
goriilmektedir. Kullanilan “Giinaydin” ¢ikartmasi 6zenle, eglenceli bicimde
kullanilmaktadir. “Medya sirketleri halka istemeyi diisiindiikleri seyi verme
egilimindedirler” (Coskun, 2022: 35). Bu baglamda hedef kitleye giine
baslarken pozitif, enerjik ve renkli bir ortamda etkinlikler yapildigi anlatilmak Gorsel 8. Instagram
istenmistir. hikayesi
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“Glnin ilk paylagimi her zaman en ¢ok etkilesim alan story olurdu. Kampa birakilan ¢ocuklarin birkag
dakika sonrasinda neler yaptiklarim1 gérmek ailelerin hosuna gider ve begenerek yansitirlardi” (Stajyer, kisisel
iletisim, Kasim 2024).

fv Sports & fA° Agustps

Yine giiniin ilk saatlerinde paylasilan “Sabah yogasi1” i¢in segilen diizen ve [Frfipassiell de s
eglence yansitan kareler goriilmektedir. Isabella ve Vieira (2020), aragtirmalarinda /
yaptig1 deneyler sonucunda giilimseyen yiizlerin izleyicilere olumlu duygular
hissettirdigi ve iriinleri degerlendirmede pozitif yonde sonuglar aldigini ortaya
koymustur.

“Yoga gibi hareket iceren etkinliklerde Ogrencilerin  isteksiz
goriinmemeleri olduk¢a onemliydi. Bu gorselde ogrencinin suratindaki zorlanma
ifadesi, Supervisor ile tartistgimiz bir gorseldi. Onun agisindan orada
tahammiilsiiz bir ifade varken benim agimdan komik bir miicadele ifadesi olarak
anlasilnigti. Basta onay vermedi ama sonrasinda komik oldugu diigiincesine sicak
bakti ve velilerin sempatisini kazanabilecegi diisiincesiyle karar degistirdi. Yine
benim igin biiyiidiigiim kiiltiire oldukc¢a aykirt olan hijyen problemi, yerlerin tozlu
ve kirli olusu onlar icin bir sorun degildi ve veliler de problem etmiyordu” =
(Stajyer, kisisel iletisim, 2024). e

| daycamppse'e yanit ver

“Yoga yaparken ¢ok egleniyor gibisiniz, zorlanmalar: ¢ok tath!” (Veli.l, Gorsel 9. Instagram

kisisel iletisim, Agustos 2024) hikavesi

Bu hikaye ise 6grencilerin oldukg¢a kalabalik ve sikisik bir ortamda yoga yapmalarinin uygun olmayacagi
gerekgesiyle olabildigince yakin ¢ekim ile tek bir 6grencinin basarili bir pozu tercih edilmistir. Yine segilen
cikartma etkinligi yansitan ve eglenceli bir ¢ikartma olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

pinso 20 AGustos 2024
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Gorsel 10. Instagram hikayesi
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Gorsel 11. Instagram hikayesinden bir kesit

Kiicik yas gruplari daha sempatik ve canli olusu sebebiyle digerlerine kiyasla daha ¢ok tercih
edilmektedir. Ozellikle su oyunlari, havuz ve deniz gibi renkli goriintiilere nem gosterilmektedir.

“Cok heyecan verici goriiniiyor!” (Veli.2, kisisel iletisim, Eyliil 2024). Veli yorumlarina bakildiginda
paylagimlar takip ettikleri goriilmektedir.

Estetik Haz Kategorisi

Kurumun sosyal medya paylasimlarinda, secilen gorsel igeriklerin renkleri, giin i¢inde uygulanan
etkinliklerin dengesi, goriilen ortamin rahatsizlik verebilecek durumlardan arindirilmasi, paylasimda yer
verilen egitmen ve dgrencilerin pozitif duygu durumlarinda olmalar1 ve hedef kitleye yansitilmak istenen imaji
en iyi sekilde ileten mesajlar1 icermesi adina estetik doyuma ulastiracak icerik iiretme siireci lizerine ¢alisildig1
gozlemlenmistir. Iceriklerin estetik baglamda tatmin edici olmasi iizerine, aragtirmacinin aldig1 talimatlar ve
edindigi gozlemler ile ortaya ¢ikarilan triinler incelenmistir. Cocuklarin yerde oynar halde yetiskinler
tarafindan cekilen fotograflarin gogunlukla yukarindan bir bakis agisiyla ¢ekildigi goriilmektedir. Yetiskinler
ile cocuklar arasindaki olagan mekansal iliski temsil edilmektedir (Ozalp Hamata, 2022: 48).
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Gorsel 12. Instagram hikayeleri
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Gorsel 13. Instagram hikayesi

Ogrencilerin kayak giiniinde giinesten korunmak igin birlikte, uyum halinde ¢dziim iirettikleri bir
gorsel goriilmektedir.

“Bu gorsel kum, giines ve gokyiizii, cocuklarin renkliligi, ¢cantalari énlerinde diizen halinde olmalar,
birlikte ayni havlu altinda giinesten korunduklari ve giiliimsedikleri bir gorsel olmasiyla gérsel kiiltiir ve gérsel
pedagoji unsurlart barindirmakta. Supervisor ve Yonetici tarafinda olduk¢a begenildi ve yilhin en iyi
gorsellerinden biri olarak bahsedilmekte” (Stajyer, kisisel iletisim, Kasim 2024).

Gorsel Etik Kategorisi

Ozellikle gocuklar1 biinyesinde barindiran kurumun, olasi etik sorunlara dikkat vermesi gerekmektedir.
Kurumun paylagimlarinda karsilagilan mahremiyet ve kiiltiirel duyarlilik gibi konularin tiretilen igeriklerdeki
gorsel kiiltiir boyutu, paylagimlar, arastirmacinin deneyimleri, goriis ve elestirileri dahilinde incelenmektedir.
Bucar (2016), gorsel kiiltiir etigi agisindan zorluk olarak tanimladigi insanlarin gorsel kiiltiir araciligiyla ahlaki
yonelimde bulunmasi, gérme eyleminin ahlaki kaygilarla bir biitiin oldugunu belirtmektedir. Gorsel etigin
yazili veya sozlil iletisim tiirlerinden daha etkili olabilecegini diisiinen Bucar, gordiiklerimizin ne oldugunu
karakterlerimizin belirledigini ve gérdiiklerimizin de karakterlerimizi olusturdugunu aktarmaktadir.
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Gorsel 14. Instagram hikayesi

Ogrencilerin beslenme ¢antalariyla “atisirma zamani” birlikte oturduklar1 goriintiisii, miidahale
olmadan, habersiz bir sekilde uzaktan ¢ekim yapilarak arkadas ortaminin dogallig1 yansitilmaktadir.
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Gorsel 15. Instagram hikayesinden bir kesit

“Ogle yemegi zamanlarinda “hakkimizda” éne ¢ikanlarinda paylasilan, sarki séyleyerek eglenceli
ortam olusturan yonetici ve eglenceye eslik eden iki egitmen paylasimi. Ogrencilerin énlerinde bulunan,
ebeveynleri tarafindan hazirlanmis yemekleri yerken velilerin icini rahatlatacak tiirden goriintiiler olmasina
dikkat edilmekte idi” (Stajyer, kisisel iletisim, Kasim 2024)

Kitlenin asil duygulan anlasildiginda ikna edici argiimanlari sunarken anlasilmasi kolay, bir¢ok
duyguya hitap eden ve uygun argiimanlar1 kullanmak, giivenilen kaynag: kitlenin retorik yapani seklinde
algilanmasimni saglamaktadir (Senyavas, 2022: 86). Bu baglamda kullanilan videoda dogal ortamda
egitimcilerin ve yoOneticinin 6grenciler ile olan samimi iletisimi, eglence ortami olusturmasi hedef kitleye
yonelik olmasiyla 6nem tasimaktadir.

“Diin 6gle yemegi eglencesi sevgi doluydu.” (Veli.3, kigisel iletisim, Agustos 2024)
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Gorsel 16. Instagram hikayesi
Bebeklerin “uyku vakti” ile ilgili paylasgiminda giiven ortaminda olduklar1 yansitilmak istenmektedir.

“Bebeklerle diger ogrencilerin ilgilenmesi de bence ilging bir durumdu. Benim kiiltiiriimde,
sorumlulara emanet edilen ¢ocuklarla sorumlular ilgilenmeli anlayisi hakim. Ozellikle kucaga alimp riskli
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durumlar olusturma tehlikesi kolay kolay géze alinmaz ama orada gordiigiim kadariyla bu durum normal
olmakla birlikte bazen tercih bile edilebiliyor. Egitmenlerin soziinii dinletemedigi durumlarda bebeklerin
sevdigi ogrencilerden ya da abi ablalarindan yardim istenirdi. Ayrica uyku vakitleri i¢in ayrilan ozel bir yer
olmamasi, birlestirilmis sisme yataklarin hatta matlarin serildigi, yemek yenen ve oyun oynanan, hijyenden
uzak yerlerin ¢ocuklarin uyku alant olmast ne kurumu ne de velileri rahatsiz etmemesi de bana ¢ok aykiri
hissettirmisti” (Stajyer, kisisel iletisim, Kasim 2024).

Gorsel 17. Instagram hikayesi
Yine burada “uyku vakti, yaraticilik, Ingilizce ders ve oyunlar” bir arada goriilmektedir.

“Gorsel 17’ de goriilen giiniin farkl kisimlarindan fotograf kesitleri gormekteyiz. Uyku vaktinde
kiiciiklerimizin sempatik duruslar: cok ilgimi ¢ekerdi ve sevilirdi. Ingilizce derslerinde ise karaoke etkinligi
siklikla tercih edilirdi. Ogrencilere bir nevi konusma pratiginin eglenceli hali gibi olmasiyla ve égrencilerin
sevdigi sarkilari soylemesiyle hem dinleme hem konusma etkinligi yerindeydi. Gérsel eslestirme oyunu ise
ogrencilere eglenceli degisiklik olmasiyla tercih edilirdi. Yaraticihk adi altinda gérsel sanatlar dersinde
ogrenciler sadece resim yapmaktan ziyade ¢esitli gorsel etkinlikler ile katilim gostermektelerdi. Bu etkinlikler
kurumun ¢esitliligi acisindan énemli anlar olmastyla hepsine ézenle yetismeye ve giizel anlari yakalamaya
calisirdim” (Stajyer, kisisel iletisim, Kasim 2024).

“Bu yogunlukta huzur icinde uyuyan bebek ¢ok tath!” (Veli.4, kisisel iletisim, Agustos 2024). Veli
yorumunda gorsel retorik 6geleri ve manipiilatif 6geler segildiginde (masum ¢ocuk, yasli, 6zel gereksinimli
bireyler gibi) bireyleri etkileme siireclerinin daha kisa ve etkili oldugu goriilmektedir.

Gorsel pedagoji kategorisi

“Aslinda “Pedagoji” ve “Gorsel” kelimeleri bir araya geldiginde oncelikle medya egitimi, medya
okuryazarlig1 ve bazi durumlarda 6zel egitimle genis anlamda baglantili konular1 ifade eder” (Goldfarb, 2002).
Bu baglamda kurumun sosyal medya hesabi i¢in olusturulan gorsel icerikler mesaj iletme amacina ek olarak
hedef kitleye yonelik pedagojik unsurlar igermektedir. Kamp &grencilerine ve velilere yonelik estetik
stizgecten gecirilen ve pozitif yansimalarin kullanildigi, kurumun marka degerini yansitan logo, maskot ve afis
gibi unsurlar incelenmektedir.
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Gorsel 18. Kurumun logosu, maskotu ve afisi

Gorsel kiiltiir baglaminda logo, maskot ve afisler, yalnizca istenilen mesaj1 iletme amaci tagimaktan
ziyade temsil gibi iglevlere sahip olabilmektedir. Kurumun logosunda kullanilan mavi zemin ve {istiinde
sigrayan bir beyaz boya, hareketlilik ve enetji gibi kurumun kimligine uygun olacak sekilde velilerde eglence
ve katilim mesajin1 verdigini gorebilmekteyiz. Kurumlarin istenen kitleye ilk izlenimleri i¢in logolar oldukca
onemlidir. Kurum hakkinda fikir edinilebilmesi i¢in logo tasarimlar1 etkili olmaktadir. Bu baglamda kurumun
kimligini yansitabilen, ideolojik mesajlarini iletebilen, sekilden renklere tutarli olundugu siirece imajlarinda
kalic1 bir etki olusturulabilir (Ustaoglu ve Bayga, 2015). Kurumun maskot se¢iminde ordek cizgi karakter
kullanimi sempati hissini tetiklemeyi amaglamaktadir. Maskotun erkek gdriiniimiine sahip olmasi bir ideolojik
temsil olabilmektedir. Afiste gormekte oldugumuz grafikler, cocuk figiirleri, oyun ve egitim vurgular gorsel
retorik baglaminda eglenceli ve glivenilirligi gosterme amaci tasimaktadir. Kurum gorsel kiiltiir ile pedagojik
alan ¢ergevesinde giivenli ve eglenceli egitim ve oyun alani olduklarini yansitmaktadir.
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Gorsel 19. Kurumun Instagram profili

Hikayelerde genelde ¢ocuk igeriklerine uygun miizik, font, filtre, c¢ikartma ve emojiler
kullanilmaktadir. SMM, hesabin 6ne ¢ikanlarinda gruplara ayirilan bu hikayeleri her birine yerlestirme gorevi
verilmektedir. Tiiketicilerin internetten edinilen iiriin veya hizmetlerde etkilesim araci ¢ogu zaman internet
sitesidir. Marka tanmirhigini arttirmak icin, sagladiklar {iriin veya hizmetleri ile ortiisen logo tasarimi ve
ardindan uyumlu renk tercihleriyle bu sitelerin logo ile biitiinlestiginden dolayisiyla giivenilirlik iddialarim
saglamlagtirmay1 hedeflemektedirler (Senyavas, 2022).

“Hesaptaki one ¢ikanlara goz at. Orada bashklara ayirilan one ¢ikanlar goreceksin. Giin sonunda
yaptigin bu paylasimlar ilgili 6ne ¢ikana yerlestir” (Supervisor, kigisel iletisim, Agustos 2024)
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Hikayelerin her giin, belirli siklikta paylagilma durumu oldugu igin reels’lardan daha etkili
olmaktadirlar. Bu durum hesabin aktifligini, dolayistyla kitleye goriinlir olmanin en énemli ve 6zen isteyen
segenegi olarak diistiniilmektedir.

“Reels videolari hem videolar: eleme ve diizenleme hem de paylasim oncesi ayarlamalarimin uzun
siirmesi sebebiyle uzun zaman almaktadir. Kurumun sorumlularinin déniitleri verme siirelerinin de
eklenmesiyle reel paylasma siklig1 sekteye ugrayabilmektedir. Son anda fark edilen istenmeyen gériintii ve
sesler de yeniden diizenlemeyi gerektirdigi sebebiyle de planlanan zamanda paylasim yapilamama durumu soz
konusu olabilmektedir. Bu baglamda hesap aktifligi de olumsuz etkilenmektedir” (Stajyer, kisisel iletisim,
Kasim 2024).

Reel videolarinda tercih edilen bi¢cim sdyledir:
Paylasilacak reel i¢in istenenler

e Her giin bir taslak olusturulmasi

e Gorsellerin canli olmasi

e Giin/hafta i¢indeki ders ve etkinliklerin neredeyse hepsine yer verilmesi

e Daginik ortam gdsterilmemesi

e Giliimseyen yiizler tercih edilmesi

e Aciklama kismindaki emoji se¢imlerinin igerikle uyumlu, renkli ve ilgi ¢ekici olmast
o Kitleye ulasimi kolaylastirmak ve yeni kitlelere ulasabilmek i¢cin konum eklenmesi
e Kurumun diger hesaplarinda paylasilabilmesi i¢in is birliklerinin eksiksiz eklenmesi
e Aciklama kismi ve etiketlerin Supervisor’in ilettigi gibi aynen eklenmesi.

e Tercihen 2 dakika altinda olmas1

e Paylagilan reel videolariin is birligi yapilan her hesapta hikayelere eklenmesi

Gorsel 20. SMM stajyerinin paylastigy ilk reel videosundan kesitler

Supervisor yonlendirilmesine bakildiginda, gorsel manipiilatif siireglerin: ikna edici manipiilatif
stire¢, mizahi baglam ve unsurlar ile akilda kalict manipiilatif siire¢, sembollere dayali manipilatif siireg,
bireysel belirsizliklerden yola ¢ikarak belirsizligi manipiilatif ikna unsuru, otorite odakli kaynaklara dayal
manipiilatif siire¢, toplum tarafinda kabul gérmiis ve one ¢ikmis kimlikler iizerinde manipilatif siirecler,
gerceklige yonlendiren manipiilatif siiregler, giizel ya da mutlu yiiz ifadelerine sahip figiiratif kaynaklar
aracihigl ile manipiilatif siireg, popiiler kiiltiire dayali manipiilatif siire¢ler olmak iizere ise kosuldugu
gozlmelenmistir (Bedir Eristi, 2020). Gorsel 20’de ikna edici manipiilatif siire¢ olarak duygusal baglamda
mutlu ¢ocuklar ve mutlu anlar paylagilmistir.
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“Haftanin basinda éne ¢ikan anlar” (Ceviri, Gorsel 20).

“Gordiigiimiiz kesitlerin alindigi reel videosu i¢in kurumdan tebrik aldim. Bu videoya gelen veli
yorumu, Instagram tizerinden alinan ilk doniit oldu. Ilk staj haftamda ve ilk paylagimimda boyle bir durumla
karsilasmak beni olduk¢ca motive etti” (Stajyer, kisisel iletisim, Kasim 2024).
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Gorsel 21. Instagram reels videosuna gelen yorum, Erasmus stajyerleri, kurum sorumlusu ve supervisor in
ekli oldugu WhatsApp grubu

Tiiketicinin gorsel teknoloji ile olan etkilesiminde edindigi bilgi, ¢ikardig1 anlam, ya da sevme ve haz
duyma istegi hissettigi gorsel olgular, gorsel kiiltiiriin alanina girmektedir. Tasarlanma amaci dogal olani
gelismis halde sunmak ya da yalnizca bakilmasi i¢in tasarlanmig olmak da olsa, tuvale aktarilan resimden,
dijital ekranlara kadar biitiin aygitlar gorsel teknoloji kapsamindadir (Mirzoeft, 1999: 2).

SMM stajyerinin paylastig1 ilk reel videosuna gelen veli yaniti:

“Harika bir ekipsiniz, ¢ocuklarla ilgilenirken gésterdiginiz ozen icin tesekkiir ederim” (Veli.5, Ceviri,
Agustos 2024).

“Bunun Instagram’dan aldigimiz ilk geri bildirim oldugunu diisiiniiyorum. SMM ve tiim ekibimize
tesekkiirler. Her biriniz kendinizle gurur duyabilirsiniz. Herkes her giin katki sagliyor” (Supervisor, kisisel
iletisim, 9 Agustos2024).

Gorsel 22. Reels videosu
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Reel videolarn giiniin akigina gore ilerledigi goriilmektedir. Sabahlar ilk derslerde esnemeye,
hareketlenmeye yonelik yoga ve spor yapilmaktadir. Ogrencilerin ilgi seviyelerinde degisiklikler
goriilebilmekle beraber, pozlarda basarili olma gabalarini da gérmekteyiz.

“Yoga zamaninda ilgi gosteren ogrenciler genelde aymi olmaktaydi. Bazi 6grenciler bitmesi igin
sabirsizlanirdr. Bunun icin her yoga zamaninin sonlarina eglenceli pozlari saklardim. Béylece bitmesini
bekleyen ogrenciler sonlardaki eglenceyi beklemeye hatta o zamana kadar ilgi gostermeye bagsladilar.
Pozlarinda basarili olan 6grenciler onlar: gérmemi ve onaylamami isterlerdi. Bu anlarda basarisiz olup diistip
kalkan 6grenciler renkli goriintiiler sebebiyle videoya dahil edilivdi. En sonda yaptigimiz “agag, kedi,
superman’”’ gibi pozlar olduk¢a eglenceli ve canli olurdu ve giiniin geri kalanina o eglence seviyesiyle gecilirdi.
Bu pozlara ilgilerini ¢ekmek icin pozlarin Italyancasini 6grendim ve ilerleyen derslerde égrenciler pozlar:
yapmadan isimlerini soyleyerek heyecanlanmaya baslamisti. Bazen kendi yerime o6grencilerden birini koyar,
hadi bu pozu sen goster derdim ve bu da ilgi seviyelerini olduk¢a arttirmaktaydi” (Stayjer, kisisel iletisim,
Kasim 2024)

“Ben bu pozu ¢ok seviyorum, bunu sizin yerinize gelip ben gosterebilir miyim?” (Ogrenci.l, kisisel
iletisim, Eyliil 2024).

“Hepinize sozleriniz, giiliimsemeleriniz, is birliginiz ve hepsinden onemlisi sey olan ¢ocuklarinizin
yonetiminde bize duydugunuz giiven icin ¢ok tesekkiir ederim. Baska projeler de olacak. Umarim yakinda
goriistiriiz” (Veli.6, kisisel iletisim, Ekim 2024).
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Gorsel 23. Reels videosundan kesitler

Giiniin ilerleyisinde gecilen spor aktivitelerinde iki gruba ayrilan &grenciler goriilmektedir. Erkek
ogrenciler erkek egitmenleri ile birlikte futbol oynamayi, kiz 6grenciler kadin egitmenler kadin egitmenleriyle
voleybol oynamay tercih ettikleri goriillmektedir. Buna yonelik Senyavas (2022), gorsellerin oldukca giiclii
arglimanlar olan ideolojileri yansittigini belirtmistir.

“Harikalar yarattiniz, seneye mutlaka goriisecegiz. Tesekkiirler. Cocuklarim her sabah sizinle
olmaktan mutlulardi, ayrilmak iiziiciiydii. Bu egitimcilerin gercekten ¢ok iyi oldugu anlamina geliyor” (Veli.7,
kisisel iletisim, Ekim 2024).

Kiiltiirlerarasi etkilesim kategorisi

Kurumun bulundugu italya iilkesi geregi calisanlar dahil olmak iizere dgrenciler ve egitmenlerin farkli
kiiltiirlere sahip oldugu goriilmekte olan kamp icinde kiiltiirleraras1 etkilesimin kacinilmaz oldugu
goriilebilmektedir. Egitimde kiiltiirleraras etkilesim iizerine Erden Basaran, Kamusli, Yildiz, Ucok ve Yeler
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(2023) galismasinda, farkli ve cesitli egitim yaklagimlarini da kapsayan bir kavram olmasiyla ¢ok kiiltiirlii
egitim yaklagiminin daha ¢ok tercih edildigini belirtmektedir.

© & Reels

Gorsel 24. Reels videosundan kesitler

Ingilizce derslerine gegildiginde, egitmenlerin gesitli etkinliklerle dgrencilere eglenerek dgrenme
odakli strateji izlediklerini goriilmektedir. Farkli dil 6grenme siirecinde 6grenciler, yine ikinci dilleri Ingilizce
olan egitmenler tarafindan aldiklar1 derste birgok kiiltiir ile etkilesim halinde olmaktadirlar. Ogrencilerin
giinliik gorsel kiiltiir ile olan etkilesimlerini etkinliklerle bir araya getirilmesi amaglanmaktadir. Gorsel kiiltiir
gereklidir. Gorsellestirmek ve anlatmak, iki ayrt segenek olmaktan ziyade kapsayici ve birbirine
indirgenemeyen yollar olarak ortaya ¢ikar; insanlig1 ve insanca kusurlarimizi igeren dogasini anlamlandirma
ve gelistirip hayatta kalma miicadelesini ifade etme, destek olma bi¢imidir (Jay, 2005: 142).

“Ders aralarinda ogrencilerin siklikla sordugu sorularin biiyiik bir ¢ogunlugu egitmenlerin
kiiltiirlerine yonelik sorular olmaktaydi. Kendi kiiltiirleri ve egitmenlerin kiiltiirleri arasinda karsilastirmalar
yapar, hatta aldiklar: cevaplar akillarinda tutmaya calisirlard. Ilgi ve elenceyi arttirdigim gozlemledigimiz
bu kiiltiirlerarast etkilesim davramslarimi gerekmedikce ders siirecine dahil etmeden, ogrencilerle ders
aralarinda keyifli sohbet etmek ve bag kurmak igin tekrarlamak bizi de mutlu ederdi” (Stajyer, kisisel iletisim,
Kasim 2024).

INVI \/ e b
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“Gorseller sozilin ¢ok Otesinde anlamlar iireten gorsel imgeler, bireye sundugu anlam zenginligi
bakimindan oldukga avantajlidir. Iletisim teknolojileri ile yeniden olusturulan imge ve kiiltiir, giiclii bir sosyal
etkiye sahiptir. Bu araglarin iirettigi veya yagdigi degerler, toplumlarin yeni kimlik formlarinin da temelini
olusturur” (Tiirkcan, Coskun, 2024: 73). Ogrenciler ingilizce dersinde “I/He/She am/is from....” yapisini
o0grenmek amaciyla {ilkelerin bayraklar1 ve steryotiplerinin oldugu etkinlik ile eglenerek Ogrenme
yapmaktadirlar. Yapilan bu etkinlikte kullanilan ayn1 yiiz ifadelerine farkli kiiltiirel unsurlar eklenerek farkl
iilkelerin insanlarin1 nasil gordiikleri, onlar1 hangi unsurlar ile tanimlayabildikleri goriilmektedir. Kiiltiirel
farkliliklar1, gorsel kiiltiir dahilinde yiiz ifadelerine farkli kiiltiirel unsurlar eklenerek farkli iilkelerin insanlarini
nasil gordiikleri ve hangi unsurlar ile tamimlayabildikleri, etkinlik araciligiyla uygulamlmaktadir. Ornek
olarak; Cin’li yiiz ifadesinin diger yiizlerden farkli olarak ¢ekik gdzlii olmasi, kisa, siyah ve dik saclari olmasi,
Fransiz yliiz ifadesine ise kiigiik, egik bir sapka ve kivrimli biyik eklenmesi gibi unsurlar goriilebilmektedir.

“Ingilizce derslerinde oyunlar olduk¢a yogundu. Etkinlikler cogu zaman eglenerek 6grenmeye yonelik
hazirlanirdy giinkii 6grenciler hali hazirda iletisim problemi yasayarak zorlanmaktalard, derslerde bu sorunu,
motive edecek eglencelerle asmak amaclanmaktaydi. Ornegin, yiiz ifadeleri ¢izimi yaparak duygular konusu
islenirdi. Ben resim ogretmeni oldugum icin bazi gizimleri bana yaptirarak materyaller hazirlanirdi. Konugma
odakly derslerde ise ogrencilerin ellerine geri sayagl bir oyuncak verilerek belirlenen konuda kelimeler tiretip
yamndaki arkadasina devretmesiyle ders islenirdi” (Stajyer, kisisel iletisim, Kasim 2024).

“Italyanca bilmediginiz icin sizinle iletisim kurarken ¢eviri ya da Ttalyan egitimcilerden yardim
aliyoruz, hepimizin Ingilizcesi de zayif. Bunlardan dolayi Ingilizce dersleri eglenceli olsa da zorluyor”
(Ogrenci.2, kisisel iletisim, Eyliil 2024).

& _Reels
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Gorsel 26. Reels videosundan bir kesit

“Gliniimiiz diinyas1 icerisinde gorsel ileti yapilarinin olusumuna bakildiginda tasarimct, igerik iireticisi
ya da sanatg1 tek basina var olmaz. Birlikte var etmek, etkilesime dayali deger olusturmak, ¢oklu katilim
baglaminda var olan degerleri sorgulamak ya da doniistiirmek kavramlar1 karsimiza ¢ikar” (Bedir Eristi ve
Duncum, 2022: 14). Bu baglamda yaraticilik aktivitelerine gelindiginde ise Ogrencilerin ¢esitli renkli
aktiviteler yaptigmi1 ve ortaya uriinler cikardigi goriilmektedir. Ortaya c¢ikarilan bu {irinlerle oyunlar
oynanmasi ve derse devam edilmesini de kapsayan bu aktivitelerin Ogrenci katiliminda aktifligi
goriilebilmektedir.

Animasyon — Rol Oynama Etkinligi
Rol oynama ile ilgili McGregor (1993), 6grencilerin alisilmigin disinda rol oynamalari oldugunu

belirtmis ve dislanma zorlugu yasayan azinliklar ile empati kurmaya, bakis acilarini 6ziimsemeye aract
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oldugunu belirtmektedir. Bu etkinlik kapsaminda kamp Ogrencilerinin bu gibi zorlayict durumlarin
olaganligimi konu alan bir filmden kuklalar yapip o karakterlere biiriindiikleri goriilmektedir.

Ogrencilerin yaptig1 etkinlikler arasinda goriilen “kukla etkinligi” sirasinda dgrencilerin renkli ve
cesitli fikirler ortaya koyduklar1 goriilmektedir. Baz1 6grencilerin birlikte “Inside Out (Ters Yiiz)” filmi
karakterlerini kukla haline getirdiklerini ve oyunlarinda kukla yaptiklar1 karakterlere biirtindiiklerini
gorilmiistir. Bu etkinlik ile 6grencilerin, gorsel kiiltliir baglaminda gorsel iiretim yapmalari, popiiler kiiltiir
unsurlari ile kurduklar iligkiyi yansitmalari ve bu gorsel anlatimla i¢ ice olmalari onlari yalnizca pasif izleyici
olmaktan ileriye tasiyarak iiretime ulastirmaktadir. Hatta bu etkinlikle beraber 6grenciler sembolizmden
yararlanarak pedagojik alanda yer almaktadirlar.

“Ogrencilerden kukla etkinligi yapilmasi istenmesi sonucunda dgrenciler, istedikleri kuklay: yapmakta
ozgiir birakildi. Bir kiz arkadas grubu, birlikte Inside Out filmi karakterlerini yapma fikri ile yola ¢iktilar.
Kendilerini fotograflamak istedigimde olusturduklar: kukla icin se¢tikleri karakterlere biiriinerek poz verdiler.
Gorsel 27 de goriildiigii gibi, sirasiyla Bikkanhk, Tiksinti, Kaygi ve Nese karakterlerini kukla yapip onlarin
roliine biiriindiiler. Diger 6grenciler ise hayvan, vs. yaparken aralarinda beyzbolu ¢ok seven bir 6grenci ise
beyzbol topunu kukla haline getirdi. Bu tiir etkinlikler oldukca eglenceli ve verimli geciyordu (Stajyer, kisisel
iletisim, Kasim 2024).

SHEY
B

Gorsel 28. Akvaryum ¢iz etkinligi
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Ogrenciler kendilerine temin edilen malzemelerle 6gretmenlerinin agikladig “Akvaryum ¢iz” etkinligi
icin hayal giiglerini ve becerilerini kullanarak higbir sinirlama olmadan onlarin akvaryumlarimin nasil
olabilecegine yonelik bir eser ortaya cikarmislardir. Bu cergevede Ogrenciler yaratict diisiinme becerileri
kazanmislardir. Gorselde goriildiigii iizere akvaryum icine penguen, kelebek vs. gibi hayvanlarin
yerlestirilmesi, miidahale edilmeden, kendi yaratict diisiinme becerilerini gelistirmeleri ve 0zgilin eser
iiretmelerini saglanmaktadir.

Popiiler Kiiltiir Kategorisi

Sosyal inan¢ ve degerleri yeniden iiretmek iizerine Duncum (2022),
sosyal medya sayesinde artan popiiler igerikler var olan inang¢ ve degerleri
cogaltmaya egilimlidir, halka istemekte olduklarmi vermek istemektedir.
Capraz promosyon sonucuyla birbirlerine atifta bulunan sistem ile hedef kitleyi
iclerinde tutmay1 hedeflemektedirler. Retorik igin de popiiler kisilerin kullanim
s0z konusudur. “Retorik sanatinin ikna Ogelerinden biri olan Ethos’un
reklamlardaki  kullanimin1  degerlendirdigimizde herhangi bir iiriiniin
reklamlarinda iinlii, itibar sahibi, konusunda uzman olan ve sdziine giivenilir
kisilerin kullanilmasi olarak karsimiza ¢ikar” (Gezer, 2020: 154).

G ~ I ’ . .o . . e B .
) Cocugumun gecen ay Ifa!ya“cviakl yaz kampt aktn./ltclelerl cok l\zeyzﬂzydz, i Nk
gocugum nerede olursa olsun biitiin 6gretmenler ¢ok nazikti ve ¢ocugumu ¢ok 3 senina seiai dmanspun ansks sems

seviyorlardr” (Veli.8, kisisel iletigim, Ekim 2024, Ceviri ). v

My child's summer camp activity in Italy I

“Bahsi gegen ogrenci kurumun “star” ¢ocuguydu. Kendisi samimi ve o s hesey where my chidaihis
sirin halleriyle story ve videolarda sik sik yer alirdi. Annesi de vatandagt
olduklart iilkede hatirt sayilir takipgi sayisina sahip olusuyla birlikte yaptigi Gorsel 29. Velinin
paylasimdan sonra etkilesim artis1 yasamigtik. Kurumun sorumlusuna veliler yaptigi Instagram
tarafindan sozlii ve yazili olmak iizere memnuniyet iizerine tebrik ve

N paylasimi
tesekkiirler iletilirdi” (Stajyer, kisisel iletisim, Kasim 2024).

“Sizin sayenizde! Oglum son birka¢ aydwr diinyanin en mutlu ¢ocugu.
Kalbimin derinliklerinden tesekkiir ederim” (Veli.9, kisisel iletisim, 2024).

Veli yorumlarma bakildiginda, sosyal medya yoneticiligi temasina iligkin velilerin ¢ocuklarinin egitim
kampinda gegirdigi giindelik maceralarini kurumun sosyal medya hesabinda gérmeleri sayesinde oldugu ve
memnuniyet kazandiklar1 goriilmektedir.

Tartisma ve Sonuclar

Aragtirma bulgularindan elde edilen sonuglara bakildiginda, sosyal medya yoneticiligi temasinda
stajyer’in paylagimlari yonetmesinde zamanlama, gorsel verilerin kullanimi, paylasimlarin hedef kitleye
pedagojik stratejiler kapsaminda gorsellerin segilmesi ve kullanilmasi, paylasimlarin ulasilabilirligi, kurumun
marka degerine gore yonetilmesi ¢ergevesinde deneyimler elde edilmistir. Kasap’in (2021) arastirmasinda da
goriildiigii tizere arastirmada, alt boyutlariyla sosyal medya yonetmenin marka imajindaki pozitif etkileri
oldugu bulgulanmaktadir. Ozellikle gérsel kiiltiir kapsaminda gérsellerin segilmesinde popiiler imgeler, giilen
yiiz ifadeleri, cinsiyet temsilleri, dijital mahremiyet, algoritmik gorsellerin tercihi, estetik ¢ekiciligin verdigi
hazlara gore gorsel kullanimi (duygusallik, mizah, akis-film karakterleri, giinlilk hazlar) tercih edilmistir.
Sosyal medya igeriklerinin yalnizca gorsel estetik ile sinirli kalmadigr ve ¢oklu bigimlerle anlam {iretimi
sagladig1 baglaminda Gengalp (2019), bu arastirmada arastirmacinin sembolleri metin ve gorseller iginde
kullanarak anlam iiretmesiyle ortiiserek ¢oklu okuryazarlik becerileri edinme geregi ile deneyimi kazanmis
olmaktadir. Ayrica, gorsel kiiltiirde gaze ¢ergevesinde mekanin kullanimi, bakisin giicii, mutlu giilen yiizler
tercihi ve sosyal medya yoOneticisinin 6grenci-veli goriintiilerinde nasil kullanacagi, yorumlari yansiyabilirlik
ve sorumluluk kapsaminda ele alinmistir. Bu baglamda Ulutas ve Ulutas (2015), gorsel iiretimlerde bilgi
aktarimindan ziyade hedef kitlenin yaniltic1 imgelerle duygu durumlarimin manipiile edilmesinin miimkiin
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oldugunu, kiiltiirel bellek ve kisisel kabullere yonelik gondermelerin manipiilatif olabildigini ortaya
koymustur. Kurumun sosyal medya araciligi ile olusturmayi amacladigi gorsel kiiltiir kimlik belirleme gabasi
ve bu amagta kullanilan bircok yontem ve stratejiye basvuruldugu goriilmektedir. Stokes ve Price’in (2017)
arastirmalarinda bu gorsel kiiltiir kimlik olusturma durumunun karisik bir siirecten olustugu, gorsel
okuryazarlik ve popiilerlik devami saglamak amaciyla cesitli stratejiler gelistirildigi ve olusturulmak istenen
kimlik dijital hayatta daha saglikli olarak yonetilebilir oldugu seklinde ortaya koymuslardir.

Hill ve Helmers (2012), gorsel retorigi tanimlarken, kullanildigi alanlara gore farkliliklar gosterebilen
durumunu belirterek, gorsel olarak var olan her unsurun retorik bir aragtirma konusu olabilecegi, gorsellerin
retorik dogasi, kiiltiir ve topluma gore sekillenebilen anlamlandirma siiregleri, sembollerin analizi gibi
durumlardan olusan dogasiyla isleme siireci seklinde bahsetmektedir. Kurumun marka degerinin artirilmasi
yOniinde Erasmus stajyerlerinden sorumlu supervisor’in yonlendirmeleriyle gorsel retorik 6gelerinden reklam
0gesinde EduCamp kurumunun marka temsili amaciyla sloganlari, logolarinin yer aldig: kiyafet tasarimlari,
Marche bolgesinin Erasmus hesabiyla olan is birlikleri, afis tasarimlarinda kullanilan kiiltiire ait temsil ve
steryotipler kullanilmigtir. Gorseller mesaj iletme ve ikna etme Ozelligiyle retorik araglardir boylece fark
etmeden ikna etmeye, dolayli yoldan istenilen mesaji vermesi ile reklamin giiclinii arttirmaya yarar (Scott,
1994).Gorsel retorik 6geleri: Karakter ve giivenirlik, otorite, kisisel otorite, fotografik otorite, ideoloji ya da
argliman, ataerki karsisinda cinsiyet esitligi, mekan, ortam ve gii¢, toplum ve hiikiimet, reklam, duygu,
duyguyu tanimlamak, duygular ve fizyolojik tepkiler, duygu ve bilis, goriintii ve duygu, mesafe araciligiyla
kacis, kimlik ve 6zdeslestirme, katilim, paramparca etmek, alasagi etmek, yikmak ve 6zgiirliik arayis1 seklinde
Senyavas (2022) tarafindan tanimlanmaktadir. Gorsel retorikte duygu 6gesinde, EduCamp egitim siirecinde
sosyal medya paylasimlarimda neseli, hevesli, mutlu, heyecanli, merakli, 6z giivenli, konforlu, sevingli ve
sempatik duygular 6n plana ¢ikarilarak gorsellerin duygusal giicii arttirtlmis ve duygular harekete gecirtilerek
gorsellerin ikna giicii ortaya koyulmustur. Duygular ve fizyolojik tepkiler 6gesinde duygularin yogun
kullanilmasi paylagimlari takip eden ve goren kisiler agisindan giiliimseme, mutlu hissetme, heyecan gibi
fizyolojik tepkilere neden olmus olabilir. Duygularin insan davraniglarini etkilemesi durumuna séylem dahil
oldugunda retorigin yalnizca teknik bir kavram olmadigini, duygulara hitap eden ve duygulara yon veren bir
kavram oldugu aktarilmaktadir (Konstan, 2007). Goriintii ve duygu ogesinde gorsel kiiltiir etkinligi
kapsaminda film karakterlerinin kullanimi ile duygu calismasi yapilmistir. Bu gercevede egitime katilan
ogrencilerin duygularim ifade edebildigi goriilmustiir. “Gorlintii ya da gorsel ister geleneksel olarak giizel
sanatlar kapsaminda ya da popiiler sanat {iriinii olarak ele alinsin, iste bir tablo seklinde isterse televizyondaki
gibi hareketli olsun genellikle duygusal bir tepkiye neden olur” (Senyavas, 2022: 96). Kisisel otorite dgesinde
sosyal medya Ogrenci-veli paylasiminda influencer anne imgesi kullanildigi goriilmiistiir. “Pek ¢ok iirlin ve
hizmet, reklamlarinda {inlii kisileri kullanir. Bir iinlii bir {iriinii onaylama konusunda yeterli 6l¢iide yetkin veya
otorite sahibi olmayabilir ancak seyirciler tinliilerin, zayif bir {irin ya da hizmeti onaylayarak s6hretlerini riske
atamayacaklarini varsayarlar” (Senyavas, 2022: 96). Sosyal medya paylasimlari ve yoneticiliginde gorsellerin
yonetilmesinde hem gorsel retorik 6gelerinin kullanildigini hem de gorsel manipiilatif siireglerin etkin bir
bicimde ise kosuldugu ortaya ¢ikmustir.

“Gorsel kiiltiirli incelemenin itici giicli, elestirel biling gelistirmek ve doniistiiriicii eylemde
bulunmaktir; ancak sanat egitimi geleneksel olarak gorsel iiretime verdigi dnemi terk etmez. Ogrenciler gorsel
treterek, gorsel kiiltiiri bir uygulayici olarak &grenirler” (Duncum, 2002: 20). Bu baglamda, kurumda
Ogrencilerin giinliik gorsel kiiltiir ile olan etkilesimlerini etkinliklerle bir araya getirilmesi amaglanmistir ve
bunu olabildigince ilgi ¢ekici, eglenceyi yansitici bicimde sosyal medya hesaplaria sunulmustur. Ogrenciler
kendilerine yonlendirilen etkinliklerde 6zgiin gorsel iiretimi yapmislardir. Hazirlanan “Kukla” etkinligi gibi,
ogrencilerin istedikleri gorsel kiiltlir 6gesini segmeleri ve istenenin de iistiine ekleyip 6grencilerin kullandiklar
Ogenin roliine biiriinerek, yaratict iiretim yoluyla elestirel diigiinme tetiklenmistir. Duncum’in da degindigi gibi
ogrenciler sadece gorsel okumasi yapmaktan ziyade gorsellerle anlam tiretmeleri oldukca faydali olmustur. Bu
baglamda “Sanat egitimi, gorsel kiiltiir pedagojisine dogru yonelirken, sosyal medya ve giindelik
gorsellestirme tizerine yapilan gorsellik arastirmalarinin, elestirel anlayislara nasil katki sundugunu anlamak
her gegen giin daha acil bir ihtiya¢ haline gelmektedir” (Knochel, 2013: 24) seklinde ortaya koyulan gorsel
kiiltiir pedagojisi araciligiyla elestirel diisiinme becerisine katki saglama yolu aktarilmistir. “Akvaryum ¢iz”
etkinliginde ise 0grencilerin hayal giigleri ile ¢izim becerilerini harmanlayarak yaratic1 olmalar1, 6grencilerin
kelebek gibi hayvanlar1 yerlestirmeleri, kendi yaratici diislinme becerilerini gelistirmeleri ve 6zgiin eser
iiretmelerini saglanmasiyla, yine elestirel biling ve doniistiiriicli eylem kullanmiglardir. Yine gesitli etkinlikler
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ile iglenen ingilizce derslerinde eglenerek 6grenmeye yonelik gorseller, cizimler ve oyunlarda bir¢ok gorsel
kiiltiir 6gelerine rastlanmigtir. Kiiltiirel etkinliklerden biri olarak “I/he/she, am/is, from” yapisin1 6gretme
amagl tasarlanan etkinlikte, {ilkelerin bayraklar1 ve steryotiplerinin oldugu etkinlik baglaminda 6grenciler,
kiiltiirel farkliliklari, gorsel kiiltiir dahilinde yiiz ifadelerine farkli kiiltiirel unsurlar eklenerek farkl iilkelerin
insanlarii nasil gordiikleri ve hangi unsurlar ile tanimlayabildikleri, etkinlik araciligiyla uygulamislardir.
Iceriklerde dikkat ceken, erkek dgrenciler erkek egitmenleri ile birlikte futbol oynamayi, kiz dgrenciler kadin
egitmenler kadin egitmenleriyle voleybol oynamayi tercih etmeleri gibi toplumsal cinsiyet rollerine yonelik
igsellestirme goriilmektedir. Gorsel pedagoji baglaminda incelendiginde sosyal medya hesaplarinda goriilen
bu rollere yonelik ayrilmalar tizerine Gallerani (2017), cinsiyet rollerini igsellestirirken ¢ocuklarin sosyal
etkilesimler igerisinde yaptiklar1 iliskilendirme, kadin ve erkek rolleri iizerine elestirel diisiinme yollarina
bagvurduklarina deginmistir. Giiler’in (2020) belirttigi sonuglarla ortiisme gdsteren arastirma, arastirmacinin
mesleki gelisimine ek olarak sosyo-kiiltiirel etkilesim baglaminda kiiltiirleraras1 biling, elestirel bakis ve
yabanci dil pratigi tizerine deneyim ve tecriibe edinmistir. Ayrica gorsel kiiltiiriin yalnizca gorsel sanatlar alan1
ile iligkili olmakla kalmadigi, farkli alan ve disiplinlerde yer aldig1 ve almasi gerektigi bulgulari arastirmanin
bulgulari ile de desteklenmistir.

Bu arastirma sonucunda, 6gretmen adayiin staj deneyimiyle gorsel kiiltiir etkilesimleri incelenmistir.
Aday 6gretmen, sosyal medyada gorsel kiiltiir 6gelerinin ve stratejilerinin kullanimlari ile bir egitim kampinin
sosyal medya hesabini yonetmis ve sosyal medyada igerik iiretme durumunun yalnizca teknik bir siire¢
olmaktan ziyade etik, pedagoji gibi boyutlara sahip bir kiiltiir oldugunu deneyimlemistir. Edinilen deneyimler
dahilinde dikkatle segilen gorsel 6gelerin, kurumun imajini temsil etmesinden fazla olarak toplumsal degerler
{irettigi goriilmiistiir. Ogretmen aday, biitiin bu sosyal medya yoneticiligi siireglerinde planlama, diizenleme,
yOnetme ve strateji uygulama asamalar1 bagarili bir sekilde siirdiirmesi ile asil ama¢ olan kurumun marka
degerini olabildigince profesyonel bir imajla var etme amacina hizmet etmistir. Yaz kampinin ¢okkiiltiirlii bir
staj deneyimi saglamasi baglaminda, kiiltiirleraras: etkilesim, gorsel secimi, semboller, yazi dili ve konugma
dili gibi ¢esitli unsurlarin dikkatle kullanilmasi gerektirdigi bulgulanmistir. Farkl kiiltiirlere sahip 6grencilerin
bir arada bulundugu gorsel ve videolar ile gesitlilik vurgulart ve beraberlik temsilleri yapildig1 goriilmiistiir.
Egitim kampinda gergeklestirilen staj, belirli bir is ortaminda gerceklesmistir ve bu ortamlarda olusturulan
rutinler siireklilik saglayarak profesyonellik i¢in olumlu katkilar1 olmustur. Sonug olarak arastirmada, sosyal
medya platformunda goriilen gorsel kiiltiir 6geleri analiz edilmistir. Yapilan analizler sonucu sosyal medya
platformlarinda gorsel kiiltiir 6gelerinin siklikla kullanildig1 ve boylece, kurumsal temsil, profesyonel imaj,
marka degeri gibi istenen amaglara hizmet edildigi goriilmistiir.
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